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| don’t see marketing as marketing. | see it as a form of
expression. I've always had a strong connection to art, to
visuals, and to how things make you feel. | grew up observing
styles, environments, people—and realizing that everything
communicates, even when no one is trying to say anything.

Travel has completely changed the way | see the world. It gave
me references, aesthetics, culture, and, above all, vision.
Today, | bring that to everything | do: each project is a mix of
influences, creativity, and intention.

| like strong concepts, identities with personality, and content
that doesn’t go unnoticed. I'm not interested in doing “more
of the same”—I'm interested in creating something that lasts. |
work across marketing, design, and social media, always
aiming to transform ideas into something visually impactful
and strategically thought out.



EXperience

L

Marketing Intern — Me We Coaching (Berlin, 2025)

* Increased engagement on social media
* Account management and audience interaction
* Content and template creation
* Development of digital strategies

Marketing Intern — Prime Agency Media (London,
2025-2026)

* Full experience in an agency environment
* Management of email marketing campaigns
(AYslollle)

* Creation and editing of digital content
* Social media management
* Writing articles and newsletters
* Development of PR strategies
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SOBRE NOS

BARBERSHOP

ANDORINHA

EST. \\{ - 2022

CONHEGA UM POUCO DA HISTGRIA DA
ANDORINHA BARBERSHOP NOS
PROXIMOS STORIES

BARBERSHOP

ANDORINHA

A
EST. .\( 2022

SOBRE A ANDORINHA
FUNDADA EM 2022, A
ANDORINHA BARBERSHOP E 0 RESULTADO
DA PAIXAO COMPARTILHADA POR DOIS
EXPERIENTES BARBEIROS QUE DECIDIRAM
TRANSFORMAR AS SUAS VISOES EM
REALIDADE. DESDE ENTAO, ANDSSA
BARBEARIA TEM SE TORNADO UM REFUGIO
PARA AQUELES QUE PROCURAM CORTES
DE CABELO E BARBA EXCEPCIONAIS, COM
UMA EQUIPA DEDICADA E ESPECIALIZADA.

BARBERSHOP

ANDORINHA

EST. \(4 2022

A NOSSA EQUIPA
E COMPOSTA POR CINCO BARBEIROS
ALTAMENTE EXPERIENTES, QUE NAO SO
DOMINAM AS SUAS TECNICAS, COMO
COMPREENDEM A IMPORTANCIA DA
EXPERIENCIA PARA CLIENTE.

CADA MEMBRO ESTA EMPENHADO EM
OFERECER SERVICOS DE ALTA QUALIDADE,
PROCURANDO SEMPRE SUPERAR AS
EXPECTATIVAS DOS NOSSOS CLIENTES.

BARBERSHOP

ANDORINHA

i/
EST. \( 2022

O NOSSO COMPROMISSO

NA ANDORINHA BARBERSHOP, A EXCELENCIA
E A NOSSA PRIORIDADE.
DEDICAMO-NOS A APRIMORAR
CONTINUAMENTE AS NOSSAS COMPETENCIAS,
SEGUINDO AS ULTIMAS TENDENCIAS E
TECNICAS DE CORTES DE CABELO E BARBA.
ALEM DISSO, VALORIZAMOS A TRADIGAD DA
BARBEARIA CLASSICA, OFERECENDO UM
AMBIENTE AUTENTICO E ACONCHEGANTE,
ONDE 0S NOSSOS CLIENTES PODEM RELAXAR
E DESFRUTAR DE UM SERVIGO DE QUALIDADE.

BARBERSHOP

ANDORINHA

i/
EST. \( _~ 2022

O0OS NOSSOS VALORES

PAIXAQ PELA ARTE: SOMOS APAIXONADOS PELO QUE
FAZEMOS E ACREDITAMOS QUE A BARBEARIA E UMA
FORMA DE EXPRESSAQ ARTISTICA.

RESPEITQ E DEDICAGAQ: RESPEITAMOS 0S NOSS0S

CLIENTES E DEDICAMOS TODA A NDSSA ATENCAO PARA

GARANTIR SATISFAGAD.

COMUNIDADE: ESTAMOS COMPROMETIDOS EM
CONSTRUIR UMA COMUNIDADE ACOLHEDORA E

AMIGAVEL, ONDE TODOS SAO BEM-VINDOS A "JUNTAR-SE

A0 BANDO"

BARBERSHOP

ANDORINHA

i/
EST. \( ~ 2022

A SIMBOLOGIA DA
ANDORINHA

A ANDORINHA, ALEM DA SUA BELEZA, E
CONHECIDA PELA SUA JORNADA ANUAL,
MIGRANDO LONGAS DISTANCIAS,
RETORNANDO SEMPRE AO SEU LUGAR DE
ORIGEM. NA ANDORINHA BARBERSHOP,
VEMOS A ANDORINHA COMO UM SiMBOLO DE
COMPROMETIMENTO E FIDELIDADE.
ASSIM COMO A ANDORINHA RETORNA AO SEU
LAR, FAZEMOS VOTOS QUE 0S NOSSOS GLIENTES
VOLTEM PARA RECEBER 0 MELHOR DO NOSSO
ATENDIMENTO.

BARBERSHOP

ANDORINHA

i
EST. \( ~ 2022

NA ANDORINHA BARBERSHOP, ACREDITAMOS QUE
A JORNADA PARA UM VISUAL IMPECAVEL DEVE
SER UMA EXPERIENCIA AGRADAVEL.
JUNTE-SE AQ BANDO DE CLIENTES SATISFEITOS E
DESCUBRA A DIFERENCA QUE A PAIXAD, A
HABILIDADE E 0 COMPROMISSO PODEM FAZER.

ESTAMOS ANSIOSOS PARA RECEBE-LO NA NOSSA
BARBEARIA!

TOQUE AQUI PARA FAZER UMA MARCAGAD:

BARBERSHOP

ANDORINHA

EST. (‘\ - 2022

—————— BARBERSHOP ——————
esT bl 20—
bV



O SILENCIO

2,

RASGH

O SILENCIO

" GRUNGE  ITHINKTHEVRE
EFFEcT  PLOTTING.

A campanha "N&o é drama, é dor” aborda o combate ao bullying através
de uma linguagem visual inspirada na estética funky e de colagem, que
reflete a multiplicidade de vozes e ernog.&es presentes heste problema.
As cores vibrantes, como o rosa e o lilas, contrastam com a dor
transmitida pelo olhar da figura central, simbolizahdo a tentativa de
esconder o sofrimento sob uma aparéncia colorida. Os recortes de
insultos espalhados pelo cartaz representam as agressdes verbais que
marcam e silenciam, enquanto o uso de texturas rasgadas, fita-cola e
letras coladas reforca a ideia de reconstrugdo — de alguém que tenta
colar-se novamente depois de ser magoado. O logétipo “Rasga o siléncio”,
feito com letras irregulares, traduz a espontaneidade e o grito visual da
campanha. Esta abordagem procura gerar empatia e consciéncia,
mostrando que o bullying hdo é apenas uma brincadeira, mas uma dor real
que precisa de ser reconhecida e combatida.




Have you ever tried any TRY THIS
of this techniques? Share MENTAL RESET

your experience in the
comments or tag someone
who needs this! @

L~

Take 3 deep breaths before stepping on the field.

Repeat a reassuring phrese, like “/'vefrained for this
moment.

Focus on what you can control; effort, mindset, breathing.

feeling anxious
before your
event?

SWEATY PALMS pressure before
RACING MIND competlng?

SHALLOW BREATHING
MeEHT SCHEST

FORGETTING
EVERYTHING YOU VE
TRAINED FOR?
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How pIiD You KkNow? IT's WHAT I'VE ALwAaYs WANTED COULD NEVER HAVE
TOO MANY OF THESE WILL YOU QUIT KICKING ME UNDER THE TABLE? I'M
TRYING (| JUST LIVE), WILL SOMEBODY MAKE HER (|l LIVE DAY BY DAY) SHUT Uf
ABOUT IT? CAN WE SETTLE DOWN, PLEASE? (FIGHTING DEMONS) | SMOKED
AWAY MY BRAIN, | THINK |'M GoING DuMB COCAINE UP ON MY GUMS, | THINK
THEY'RE GOING NUMB |['M HAVING STOMACH PAINS, NOW |'M THROWING UP
'CAUSE |'M A MICROPHONE FIEND, GIVE ME THE BASS GIVE ME THE BEAT,
NOW LET ME LEAN, TAP THE VEIN, LET IT STREAM FEEL THE PAIN, YOUNG
MARTIN LUTHER KING, WITH A P—~~"M THAT ONE DAY ME AND MY TEAM, WE
CAN MAKE IT WITH THIS ) . "~ WE'RE SWAGGING, MAKING MONE
IN MANHATTAN, T" P ) ‘ e, " TRY TO INTELLECT WITH
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Digital Marketing

* Social media strategies
* Content planning

* Performance analysis

Social Media

* Account management
* Content creation

* Audience engagement
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Services

Hard Skills

* Social Media
Management

* Canva

* Adobe Photoshop
* |llustrator

* InDesign

* Email Marketing
(Apollo)

Design

* Template creation
* Viisual branding

* Social media design

Content creation

* Copywriting

* Post creation
*Newsletters and articles

Soft Skills

* Creativity

* Communication
* Organization

* Leadership

* Strategic thinking



Education

e Bachelor’s degree in Marketing — London School of
Design and Marketing (2023 —2026)

e Graphic Design Course —35MM Porto (ongoing)

English - Fluent *’**
French - Intermediate **
Spanish - Intermediate **
PORTUGUESE - native Yy
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Contacts

joaodecastro.marketing@gmail.com

(in)

linkedin.com/in/jodao-castro-164236263
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